Comunicacio (V)

Andélise e previsdo de curto prazo:
Sondagem conjuntural *

ALFREDO Luiz BAUMGARTEN Jr. **

1 —— Introducao

No campo das ciéncias econdmicas, mais especificamente no domi-
nio do planejamento, seja ele micro ou macroeconémico, um dos
problemas essenciais ¢ justamente da previsio, Esta necessidade de
prever as principais tendéncias de comportamento do sistema eco-
némico, e de seus subsistemas, em seus trés horizontes basicos de
tempo, isto €, tendéncia de curto, médio e longo prazos, tem encon-
trado respostas no continno aperfeicoamento dos instrumentos de
previsio.

Tal aperfeicoamento passou a receber grande atengio apés a de-
pressac dos anos 30, envolvendo nio apenas economistas, mas tam-
bém outros cientistas socials, estatisticos, matemdticos e técnicos de
administragio, dentre outros. (b resultado desta intensa atividade
traduziu-se, principalmente, no desenvolvimento de teorias sobre ci-
clos econdmicos (previsio de longo e médio prazos), barémetros eco-
nomicos e andlises de conjuntura (previsio de curto prazo), todos
estes apoiados em um instrumental estatfstico-matemdtico que com-
preende anilises de regressio, anilise fatorial, componentes princi-
pais, € outros métodos guantitativos.

No que diz respeito a previsao de curto prazo, uma das contribui-
¢bes mais importantes, a partir do pésguerra em alguns paises, e
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de anos mais recentes em outros, tem sido o desenvolvimento de
técnicas de sondagem conjuntural. Em todos os pafses onde se rea-
lizam sondagens conjunturais, 0 comportamento dos indicadores €
de inestimdvel valor para configuragio das expectativas de desem-
penho da economia do pais, nio 56 para as égéncias de planeja-
mento governamentais, mas também para a classe empresarial, in-
cluindo-se nesta ltima ndo apenas ¢ setor industrial mas também
o setor servicos, mormente as atividades comerciais e financeiras.

2 — A unatureza do método

Apesar de ser, nos paises onde ¢ realizado, parte de seu sistema de
estatisticas, 0 inquérito da sondagem conjuntural difere dos levanta-
mentos convencionais de vez que as informagdes coletadas nio 540
de natureza quantitativa, mas sim qualitativa. O método utilizado
é o da coleta direta, isto &, via aplicagdo de guestiondrios,

Um dos aspectos interessantes a ressaltar, ¢ que se procurard des-
tacar meste artigo, prende-se ao fato de que, apesar de ser de matu-
reza diversa das estat{sticas usuais, a apuragio e analise de seus re-
sultados é tio classica quanto a daquelas, merecendoe o mesmo grau
de confianca. Erros na interpretagio de resultados é que tém levado,
em muitos paises, incluindo o Brasil, a incompreensdes e criticas,
injustificadas, ao método utilizado.

Fm relacio 2 aplicagio do questiondrio, pode-se distinguir trés
modalidades basicas de sondagem conjuntural. A primeira, mais lar-
gamente difundida e que serd mais de perto analisada aqui, ¢ a
realizada junto ao setor industrial. A segunda referese A comercia-
lizagio dos bens de consumo final, assim como de bens de capital,
isto ¢, sempre que se registrar a interveniéncia da atividade comer-
cial. Esta forma de sondagem busca avaliar as expectativas, em termos
de demanda derivada, originadas no setor comércio. A combinagio
desses dois tipos fornece indicagbes quanto aos fenémenos de causa
e efeito entre o setor comercial e o industrial. Finalmente a terceira
modalidade visa a fechar o circuito destas relagdes de causa e efeito,
tentando prever o comportamento futuro da demanda de bens de
consumo final; ¢ a sondagem junto s unidades familiares.
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3 — A sondagem junto as industrias

Esta forma de sondagem propde-se a acompanhar o comportamento
do setor industrial, tal como o vé o proprio empresdrio. Isto ¢
extremamente importante, pois do ponto de vista da previsio econd-
mica, a expectativa do dirigente de empresa, quanto ao sentido de
variacdo de uma grandeza qualquer, ¢ tio relevante quanto o co-
nhecimento do valor efetivamente assumido por esta varidvel, ja que

¢ a partir daquelas expectativas que as decisdes serio adotadas ao
nivel da empresa.

Com este objetivo em mente, o questiondrio submetido ao em-
presirio ndo se limita a perguntar sobre o passado ou sobre o pre-
sente, mas também abrange questdes acerca da evolucio previsivel
a curto prazo (3 ou 4 meses), de certo ntimero de varidveis. Estas
previsdes tém elevadas chances de se concretizarem, de vez que em
se tratando de horizonte extremamente proximo, baseiam-se, em ini-
meros casos, muito mais em decisdes ja tomadas do que propria-
mente em planos ou intengoes.

O exposto no paragrafo anterior mostra que um dos propdsitos
basicos do método ¢ obter informagdes diretamente do préprio em-
presirio ou de seus colaboradores mais proximos. Tal procedimento
tem seus custos, na medida em que o questiondrio deva ser bem
“breve”, no que se refere ao namero de questdes. Estas devem res-
tringir-se ao essencial, assim como a forma de apresentacdo deve
constar de perguntas qualitativas fechadas.

Examinando-se os guestiondrios empregados por instituicdes en-
carregadas de tais enquetes, verificaremos que existe um certo con-
senso em relacio a questoes sobre realizacbes e expectativas de pro-
ducdo, pedidos em carteira, evolugio da demanda (subdividida em
interna e externa), estoques de produtos e matérias-primas e evo-
Iugio provavel dos precos. O industrial deve ainda examinar aspec-
tos relativas a cada um dos grandes grupos de produtos fabricados
por sua empresa. Suas respastas sio, entio, expressas na forma de
observaches ou previsbes de triplice cardter: “aumento”, “queda”

ou “estabilidade”. Deve-se ressaltar ainda que, conquanto para certos
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itens, como “producio”, s¢ pudesse pensar em fontes alternativas de
informacio de curto prazo, isto nio ocorre para quesitos como “pe-
didos em carteira” ou “estogques”.

Se de um lado a “brevidade” dos questiondrios implica uma li-
mitaciio, de outro oferece a grande vantagem de acelerar enorme-
mente o processo de preenchimento e apuracio, permitindo destarte
a obtengio de informagdes de forma mais rdpida que as estatisticas
convencionais. Esta velocidade de processamentos ¢ ponto nevril-
gico em qualquer exercicio de previsio.

Um ultimo aspecto que merece ser mencionado, em relagiic aos
questiondrios junto ao setor industrial, é o que se refere 4 definigiio
precisa do que deve ser incluido nesse setor. Neste sentido, a pratica
usual ¢ a exclusdo de Indudstrias Extrativas, Indastrias de Servicos de
Utilidade Puablica, Empresas Industriais Esiatais (no Brasil, elas
sao incluidas) ¢ a Industria de Construgio Civil. Esta ultima, por sua
importincia sécio-econdmica em relagio ac mercado de trabalho,
em alguns paises, tem sido objeto de sondagens especificas. Deve-se
mencicnar ainda que os planos de investimento e a formacio de
capital, realizados no setor industrial acima delimitado, sao freqiien-
temente objeto de gquestiondrios especiais, aplicados com periodici-
dade maior do que os destinados a cobrir os aspectos da producio.

Quanto ao método de apuragio dos resultados existe uma pratica
quase universal, apenas com algumas pequenas divergéncias de me-
nor importincia relativas aos diferentes métodos de defini¢io da
amostra. De acordo com a forma de apresentacio dos quesitos, todos
gualitativos, sio oferecidas apenas trés possibilidades de resposta.
Nio h# preocupagio em computar, para cada item, o numero de
empresas que forneceram cada uma das trés alternativas, Finalmente,
os resultados sdo apresentados na forma de percentagens, as quais
indicam a importincia relativa dos segmentos que forneceram cada
uma das alternativas. As percentagens sio em seguida ponderadas,
na maijoria dos casos, ou pelo valor das vendas de cada empresa, ou
pelo nimero de empregados. Assim, tomemos como exemplo o item
“produgdo”. A participacio de cada uma das trés alternativas, por
exemplo, “aumento”, serd calculada somando-se o valor das vendas
das empresas (ou o numero de empregados), que optaram pelo “au-
mento” e dividindo-se em seguida essa soma pelo total do valor das
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vendas (ou o total de empregados), de todas as empresas consul-
tadas que responderam ao item “produgdo”, Os itens relativos ao setor
externo sio ponderados de maneira andloga, apenas utilizando-se o
valor das exportacdes.

4 — Interpretacio dos resultados

A interpretacio dos resultados de uma sondagem conjuntural deve
ser feita com extrema cautela, nfic somente por se tratar de uma
enquete qualitativa, mas também devido 4 forma de apuracio. Neste
sentido, trés aspectos devem ser observados, Em primeiro lugar, ao
se analisarem as respostas individuais devese considerar o alto grau
de subjetividade envolvida. Assim, os termos “aumento”, “diminui-
€i0™ e "normal” ou “estavel”) podem ter diferentes significados para
diferentes empresarios. Em outras palavras, taxas de crescimento de
0 a 1%, podem significar “estabilidade” para uns, conquanto para
outros esta taxa possa se estender até 59; isto para citar apenas
um exemplo tipico. Quando agregadas as respostas, tais distorcdes
tendem a ser minimizadas, porém ainda assim ¢ dificil chegar a al-
guma conclusio, quando se encontram resultados do tipo: 209, “que-
da”, 259, “aumento” e 559, “estabilidade”, isto ¢, no sentido de
identificar qual das trés forcas deverd predominar em seus efeitos
sobre as estatisticas convencionais.

Em segundo lugar, se o significado de uma resposta em determina-
do momento nio ¢ suficientemente claro, a evolugio das respostas ao
longo do tempo pode ser interpretada com mais seguranca. Em
outras palavras, se num determinado periodo a resposta é “estivel”
€, no seguinte, “aumento”, podemos estar razoavelmente seguros de
que se trata realmente de "aumento”. O mesmo ocorre com relagio
as respostas agregadas, devendo-se acrescentar que os problemas de
diferengas de amostras podem ser usualmente eliminados pelas téc-
nicas de homogeneizacio.

Finalmente, em alguns casos, como por exemplo em representagoes
graficas, ¢ conveniente consolidar os resultados da sondagem na for-
ma de uma percentagem tnica, denominada de “saldo de respostas’,
e definida como a soma algébrica das percentagens de “aumento” ¢
“queda”. A percentagem “estabilidade” normalmente é abandonada
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de vez e como o total soma 1009, pode-se trabalhar a duas dimen-
sdes. Alguns trabalhos tedricos tém demonsirado a estreita correla-
¢iio entre as variagdes do “saldo de respostas” e a estatistica conven-
cional correspondente ao quesito examinado,' correlagio essa tanto
maior quanto maior o numero de observagdes disponiveis.

5 — Um instrumento de andlise e previsdo

Os dados das sondagens, na medida em que se constituem em nova
abertura no que diz respeito a fontes de informagdes, tém sido lar-
gamente explorados, especialmente em estudos sobre o setor indus-
trial. Esta utilizagio, contudo, ainda esta Jonge de ser completa.
Nesta secio, procurar-se-i examinar, de forma nioc exaustiva, as
principais linhas de trabalhos que tém utilizado esses dados.

As pesquisas empiricas com base em sondagem baseiam-se em mo-
delos tedricos bastante sofisticados, embora algo incompletos. Yoge
ao escopo deste artigo o exame €m detalhe destes modelos, que tém
sido extensivamente analisados por autores tais como Anderson,
Pfanzagl, Theil ¢ Fansten,? entre outros. Uma maneira simples de
enfocar o problema consiste em examinar o comportamento, para
cada quesito do questiondrio, de uma varidvel X gque representa as

1 0. Anderson Jr., “Konjunkturtest and Statistik™, Allgemeines Statistisches
Archiv, vol. 35, (1951), pp, 209-220; J. Boas, K. Koerts, “A Simulation Approach
10 the Problem of the Relationship between Business Test Data and Conventional
Statistics”’, Statistica Neerlandica, vol. 18, n® 1 (1954) , pp. 45-59; J. Pfanzagl,
“Zur Methodik des Konjunkturtestverfahrens”, Statistiche Viertelfahvesschrift,
vol. 5, (1952), pp. 161-178; J. Sandee, J. H. C. Lisman, “Defining the No-Change
Interval in Business Tendency Surveys”, Statistica Neerlandica, vol. 16 {1962),
pp. 89-98; H: Theil, fcoromic Forecast and Policy, segunda edicio revista
{Amstcrdam: North-Holland Pubtishing Co., 1965} -

0. Anderson ]'r, “The Business Test of the TFO — Institute for Economic
Research, Munich and its Theoretical Model”’, Review of the International
Statistical Institute, vol. 20, n.0 1 {1952) pp. 1-17; Pfanzagl, op. cit; H. Theil,
«On the Time Shape of Economic Microvariables and the Munich Business
Test””, Review of the International Statistical Institute, vol. 20 n® 2 (1952),
pp. 105-120; M. Fansten, “Une Théorie Mathematique de 1'Opinion et son
Application a I'Analyse et a la Prévision Conjunturelle”, trabalho apresentado na
102 Conferéncia do Contact International de Recherches ¥conomiques Tendan-
cielles — CIRET (Bruxelas, 1971).
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respostas “queda”, “estabilidade” e “aumento”. Teriamos, assim, os
valores x* , x? e x! que representariam as percentagens observadas.
Dessa forma podese definir uma distribuicio discreta, com valores
=1, 0e1de X, em que as probabilidades de ocorréncia destes valo-
res corresponderiam a x4, x* ¢ x7, respectivamente.

E ficil demonstrar, entio, que a média desta distribuigio serd
igual a:

s(x) = xt — x?

que ¢ o saldo das respostas (j4 referido acima); e que a sua variincia
se exprime por:

vx) = x! + x? — 5(x)%,

denominada por Theil e Cramer# de “indice de desconformidade”.

Este tipo de tratamento define cinco varidveis xf, x%, x%, s(x) ¢
v (x), que caracterizam a distribuigio de respostas de cada item da
sondagem. Essas varidveis constituem o instrumental bisico para os
estudos empiricos. Procuremos agora passar em revista as principais
utilizagdes de cada um dos indicadores, destacando, desde logo, a
maior importincia de s(x), sintese da tendéncia observada ou pre-
vista.

5.1 — Analise ao nivel dos préprios dados das
sondagens

Esta primeira linha compreende estudos com base no relacionamento
mutuo das informacses. '

a) Andlise da capacidade de previsio dos empresdarios:

Em relacio aos itens questionados, conforme exposto na Secdo 3,
procura-se, dentre as trés alternativas, qual a efetivamente verificada
1o trimestre anterior ao da realizagio da sondagem, e qual a esperada
(ou planejada) para o seguinte,

# H. Theil, J. S. Cramer, “On the Utilization of 2 New Source of Economic

Information’, trabalho apresentado na Conferéncia da Econemetric Society Upsala,
1954,
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Isto significa que, apos a apuragio e agregacdo dos resultados, o
analista se encontrard diante de dois vetores: x = (x%, x?, x%) de
fracBes realizadas; ¢ ¥ = (%%, %%, x%) de fracdes esperadas (ou pla-
nejadas). Nessas condiges, se x, = x,, estaremos diante de uma pre-
visio perfeita. Ocorre que tal situagio ¢ extremamente rara, embora
na pritica encontrem-se muitos casos de estreita proximidade entre
%, e x,. O grau de “proximidade”, contudo, deve basear-se em al-
gum critério especifico, destacando-se, dentre os mais utilizados, o
coeficiente de correlagio entre x' e % (i = 1, 2, 3), € entre §(x) e
5 (%); o coeficiente de desigualdade definido por Theil* e seus coe-
ficientes parciais de tendéncia central desigual, de varidncia desigual
e de imperfeita co-varidncia,® as tabelas de previsio—realizacio e
os coeficientes de eficiéncia deles derivados.®

b) Previsdo de pontos de reversao:

Corresponde 4 tentativa de verificacdo, com base nos vetores x € x,
dos sucessos ¢ insucessos na previsio de inversdes das fases ascenden-
tes e descendentes, para cada um do itens do qugestionario.

Dois tipos de pontos de reversio podem ser imediatamente defi-
nidos:

Stnal s{x); # Sinal 5 (x);_,
que corresponde a um ponto de reversio efetivamente observado; e,
Sinal s (%), + Sinal s (x);_;
ou seja, ponto de reversio previsto.
Estas definigbes, por sua vez, acarretam duas conceituagbes de er-
ros. Erros de 1.2 grau: um ponto de reverso previsto nio sc realiza;
erros de 2.2 grau: realizagio de um ponto de reversdo nio previsto.

FEstas quatro defini¢des permitem a construgio de tabelas de dupla
entrada, a partir das quais indicadores podem ser calculados. Estes

' H. Theil, Econemic Forecasi and Policy, op. cil.

® Ibid.

¢ H. Theil, 4Applied Economic Forecasting {Amsterdam: North-Holland
Publishing Company, 1966) .
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seguem certas distribuiches (tais como o qui-quadrado), que per-
mitem inferir niveis de significincia das previsdes obtidas. Acres-
cente-se ainda que estudos desta natureza tém' sido conduzidos nio
apenas a nivel macroecondmico, mas também microeconémico.

c) Andlises de regressao:

Indmeras teorias econdmicas tém sido formuladas em termos de
planos, expectativas e desejos de certos agentes econdmicos, Um exem-
plo tipico ¢ o da teoria dos ajustamentos de estoques, em que a de-
manda de expansio por certo tipo de bem duravel ¢ uma certa pro-
por¢io da diferenca entre o estoque desejado e o existente. As es-
tatisticas convencionais, contudo, niio fornecem indicacbes sobre es-
toques desejados, obrigando o analista a formular teorias adicionais
para explicd-los. Neste particular, a sondagem conjuntural aparece
como excelente fonte alternativa de informacio.

Assim, algumas regressoes do tipo:

SO = at T8 sl + ([ )
i=1

tém sido teniadas. E o caso do estudo de Thonstad e Jochens ™ no
qual procuram analisar os determinantes dos planos de produgio dos
empresarios, com base nos saldos de resposta.

Estudos deste tipo tém sido realizados utilizando-se niio apenas os
cinco elementos x1, x%, x°, 5 (x) e v (x), mas também outras varidveis-
teste, como x7 + x%, que pode ser definida como “alteracio total”,
em oposi¢io a x’ — x?, “alteragio liquida™.®

Outro aspecto interessante é a relagdo entre os coeficientes das re-
gressdes e as elasticidades das regressGes convencionais. Na verdade
nio é possivel fazer uma comparacio direta entre tais parimetros,

" T. Thonstad, D. B, jochens, “The Influence of Entreprenenrial Expectations
and Appraisals on Production Planning”, Inlernational Economic Review, vol. 2,
n° 2 (1961), pp. 135-153.

® G. Bramness, D. B. Jochens, H. Theil, “On the Presentation of Aggregative
Business Test Results and the Improvement of Business Test Forecasts”, Review
of the International Statistical Institute, vol. 31, n® 1 (1963), pp. 58-66.
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dada a série de restriches que afetam os primeiros. De qualguer
maneira, parece vilida a utilizagio dos resultados de um tipo de
anilise para julgamento dos resultados da outra, haja vista os va-
lores obtidos por Anderson.?

d) Estudos de homogencidade:

Esses estudos procuram identificar setores indusiriais com com-
portamento uniforme. O procedimento mais simples consiste na
comparacio das séries temporais x', x* € x?, para cada item pesqui-
sado entre os difcrentes setores industriais, grupando-se em seguida
aqueles que por algum critério apresentam valores proximos*¢ por
tipo de quesito. '

Os métodos mais sofisticados procuram se valer dos elementos s (x),
tendéncia central, e v(x), varidncia da distribuigio da varidvel X.
Consistem basicamente na decomposi¢io das opinides dos empresi-
rios em “componentes maiores”, cujas variagdes parecem caracteri-
zar objetivamente a evolugio de uma situagio, ¢ em componentes
menores, cujas variagdes ndo parecem significativas, ou sio simples-
mente dependentes das precedentes.

Uma primeira possibilidade consistiria em escolher empiricamente
certo niimero de componentes, procurando-se entio relagdes do tipo:

s(X) = a8, (%) + a,.5, (%) + ...+ ap s (%)
ou
v(x) = b,v (%) + byva(x) + ..+ b v (%)

onde os indices representam os itens questionados em nimero igual a

k.

A analise fatorial constituiria um segundo esquema, supondo-se
que cada opinido possa ser decomposta em componentes indepen-
dentes (no sentido em que cada vetor ¢ decomposto em vetores or-

® Anderson Jr., “Konjunkturtest and Statistik”, op. cit.

® P, J. Lund, "Comparisons bhetween Firms of Different Size using The
Confederation of British Industry’s Industrial Trend Surveys”, trabalho apre-
sentado na 102 Conferéncia do CIRET (Bruxelas, 1971} .
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togonais). - A andlise fatorial fornece, entio, para o conjunto
$(x), Sz (%), ... ou v;(x), v,(x), ... de opinibes, um determinado
numero () de fatores — (F,, F, ... F}), tal que:

S1(%) = anFr + aFy + ... 4 aul; + sy

ou

vi(x) = by Fy, + by + .+ b F; + ¢,

Finalmente, uma terceira linha metodolégica é a de estudo da
distribuigiio dos v; (x). Estes indices de desconformidade assumem va-
lores no intervalo (0,1), apresentando também certos valores criti-
cos valiosos para estudos de homogeneidade, Assim, se v (x) = 0, es-
taremos diante da unanimidade de resposta, isto é, ou x? = 1009, ou
x? = 100%, ou x* =1009; se v (x) = 1, entio x* = 507, e x* = 509]:
se v.(x) < 0,25, entdo, ou x>0, x* =0 e x*>0, on x' =0, x* >0
e x* > se v (x) > 0,25 existe “contradi¢io”, no sentido de que tanto
x’ quanto x* assumem valores positivos.

5.2 — Relacbes entre sondagens e estatisticas
convencionais

O estudo de tais relagdes tem merecido grande atencio por parte
dos analistas da sondagem, na medida em que bom numero de itens
dos questiondrios encontra contrapartida em indices numéricos
oficiais ou oficiosos, _

Estes estudos tém entdo procurado a transformaciio de dados sobre
“sentido de variagio” em dados de forma numérica, e apresentam-se
sob as seguintes formas:

a)  Transformagio de dados qualitativos em quantitativos:

Sendo a sondagem caracterizada pela rapidez de coleta e apuracio
de seus questiondrios, a divulgacio de seus resultados usualmente
ocorre com hoa antecipagio em relacio as estatisticas convencionais.
Desta forma, esta transformagio consistiria na previsio dessas esta-
tisticas com base na opinido dos empresarios.
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Um raciocinio simples, capaz de justificar tal relacionamento, cor-
responde 4 suposicio de que se a maioria de respondentes declara
“aumento” e apenas um pequeno numero acusa “queda”, entio é
de se esperar que o indice quantitativo correspondente venha a apre-
sentar substancial acréscimo. Da mesma maneira, a nitida predomi-
néncia de respostas “queda” deverd se traduzir em baixa do indice
numérico, quando este vier a ser conhecido. Em outras palavras, tal
procedimento corresponde a suposi¢io de que o indice quantitativo
¢ uma fungio crescente das respostas “aumento” e decrescente das
respostas “queda”. Deve-se ainda considerar que referindo-se os ques-
tionarios s variacdes dos elementos inquiridos, os dados da sonda-
gem devem ser relacionados com as diferengas de 1.2 ordem dos in-
dices numéricos.

Assim sendo, se I; representar o valor assumido por um indice nu-
mérico qualquer . (por exemplo, indice da produgfio industrialy no
periodo ¢, e x a correspondente informagio da sondagem (no caso,
aumento, estabilidade ou queda da preducio), as seguintes relages
poderiam ser testadas:

1 3
a) Al = ati — agE

ou supondo-se que o = ay

b) AL = oy sx),

incorporando nessas equa¢Ges um coeficiente linear obtem-se:
! 3
c) Al = a, + aptr +

d) Al = a, + a; . s(z),

Justificativas mais elaboradas para as eguagdes acima definidas
podem ser encontradas em Boas e Koerts, Anderson, Pfanzagl, Theil,
Sandee e Lisman, e Fansten. Na prética, intumeros autores tém-se

it Boas e Koerts, op cit; Anderson Jr., “he Business Test of the IFO ...",
op. cit.; Planzagl, of. cit.; H. Theil, “Recent Experiences with the Munich Business
Test”, Econometrica, vol. 23, n.? 2 (1955), pp. 184-192; Sandee e Lisman, op. cii;
Fansten, op. cit, . :
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preocupado com as estimativas dessas relagdes, destacando-se dentre
outros, os resultados obtidos por Anderson 1? na previsio do indice
de producio industrial alema, com base nos dados do IFQ — Institute
for Economic Research, Munich. Vale a pena citar ainda os excelentes
resultados obtidos por Boas e Koerts,' através de engenhoso mé-
todo de simulagio. Em particular, quanto ao indice de produgio in-
dustrial, ¢ na medida em que s¢ possuem informacgbes desagregadas,
a andlise poderia ser substancialmente enriquecida.

by As andlises ciclicas:

Uma das aplicagbes mais interessantes tem sido a de se tentar
avaliar as possibilidades de previsio dos pontos de reversio cotjun-
tural. Esse caso se assemelha dquele discutido na Subse¢do 5.1-b, com

‘

a diferenca que agora a comparacio ¢ com os indices numéricos.

Tais estudos tém em geral seguido o esquema de Moore e Shiskin. '
Este autores, examinando uma centena de séries temporais, verifica-
ram que certo numero de varidveis econdmicas revertem a sua ten-
déncia antes, outras simultaneamente, e outras apds os pontos extre-
mos dos ciclos, o qual é em geral determinado em fungiio das Hutua-
¢oes na produciio ou no emprego. Estas varidveis podem entdo ser
classificadas em indicadores de cardter antecipativo, coincidente ou
defasado.

Assim, dentre as varidveis: perspectivas de producio, nivel de de-
manda, pedidos.em carteira, nivel de estoques, e outras, que teori-
camente guardam estreita relagio com o -nivel de produgio, procura-
se identilicar quais.as que podem se constituir em indicadores ante-
cipativos dos pontos de reversio da producio. O procedimento usual
neste caso ¢ o de, em primeiro lugar, avaliar as componentes de
tendéncia e de flutuacio dos indices de producio, para em seguida
eliminar a tendéncia e exprimir-a componente de flutuagio come per-
centagem dessa tendéncia. A varidvel s (x), antes de ser confrontada
com a variavel acima definida, deve ser submetida 4 dessazonalizacio.

* Anderson Jr., “The Business Tese of the IFO ..., op cit.
* - Boas e Koerts, op. cil.
2]

(. H. Moore, ]. Shiskin, Indicators of Business Expansions and Contractions
— National Bureau of Feonomic Research, Occasional Paper, n® 105 (1967) .
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Estudos de Courtois, Goldrian e Richter,’ para a Comunidade Eco-
noémica Européia, mostram que informagdes sobre niveis de estoque
revelam-se excelentes indicadores dos pontos extremos dos ciclos de
produgio, superiores as informagdes sobre pedidos em carteira e
perspectivas de producio.

Uma alternativa metodolégica seria estudar a distribuicio con-
junta das diferencas de 12 ordem dos indices de producio e dos
§ (x). Esta andlise permitiria a obtencio de fatores associados aos ni-
veis de produgio, dos quais estudariamos as caracteristicas de anteci-
pagdo dos pontos de reversdo. Paralelamente a este estudo, obtém-se
informagdes sobre a defasagem entre os indicadores ¢ os pontos ex.
tremos dos ciclos.

6 — Sondagem no Brasil

No Brasil as pesquisas de sondagem conjuntural tém sido realizadas
com relativo sucesso pelo Instituto Brasileiro de Economia, da Fun-
dacio Getulio Vargas, desde outubro de 1966.

Trimestralmente sZo enviados cerca de 3.000 questiondrios, eminen-
temente qualitativos, dos quais entre 1.500 a 1.700 sio devolvidos de-
vidamente preenchidos. Trata-se de uma amostra dirigida, levantada
inicialmente com base no cadastro do Registro Industrial de 1962, e
posteriormente revista com base no Registro Industrial de 1965
¢ em outras fontes de cadastro industrial. Os critérios de selecio,
isolados ou combinados, foram os de reunir empresas maiores de
100 operdrios e/ou de produgio superior a Cr§ 100 mil de 1965.
Os questiondrios incluem informagdes relativas & evolugio da pro-
duglo industrial, nivel geral de precos, absorcio de mdo-de-obra,
utilizagio da capacidade produtiva (percentual), limitacbes ao au-
mento da produgio e a evolugio da demanda interna e externa (ex-
portagio), pedidos em carteira, niveis de estoques, e niveis de pre-
¢os de venda do produto, sempre em termos do trimestre anterior e
expectativas para o seguinte. Uma vez por ano, coletam-se dados so-

* J. M. Courtois, G. Goldrian, 5. Richter, “Les Enquetes de Conjuncture
C.E.E. en tant que Indicateurs Conjunturels”, trabalho apresentado na 102 Con-
feréncia do CIRET (Bruxelas, 1971).
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bre vendas totais e dos principais produtos industriais, volume total
médio de emprego, valor exportado total e por produtos principais,
todos relativos ac ano anterior,

Para cfeito de ponderacio o questiondrio é dividido em dois gru-
pos de perguntas. O primeiro abrange consideragbes ao nivel da
empresa, e indaga sobre a evolugio dos efetivos de mao-de-obra,
grau de utilizacio dos equipamentos, limitagoes a4 expansio de sua
produgiio, e, ainda, expectativas com relagiio ao volume total da pro-
dugio da Industria de Transformacio e ao nivel dos preos indus-
triais. O segundo grupo refere-se a cada um dos principais produtos,
ou grupo de produtos da empresa. Indaga sobre a evolugio da
producio, da demanda interna e externa, dos pedidos em carteira,

dos estoques dos produtos fabricados e de scus pregos.

As respostas do primeiro grupo, relativas 4 evolugio da empresa,
sio ponderadas por suas vendas totais no ano anterior, exceto no
caso das de evolugio dos efetivos de mio-de-obra, quando sic pon-
deradas pela média do pessoal ocupado também no ano anterior.

Para as perguntas a nivel de cada produto, a ponderagio € igual
ao valor das vendas do produto realizadas pela empresa no ano
anterior. As respostas sobre o mercado interno sio ponderadas pelas
vendas no pais, e as sobre demanda externa, pelo valor das expor-
tacbes. A média ponderada destes dois resultados representa a evo-
lugiio da demanda global.

Outro aspecto importante a ser ressaltado ¢ a ponderagio das ten-
déncias para cada grupo pela sua participagio no painel de infor-
mantes, isto €, pelo nimero daqueles que responderam a cada quesito,
e nio por sua participacio na produgio nacional. Nas primeiras son-
dagens os informantes representavam de 65 a 709, do total de pro-
ducio na Inddstria de Transformacio; hoje, este percentual atinge
cerca de 809,

As sondagens conjunturais tém sido realizadas junto & Inddstria
de Transtormacio, cxcetuados os sctores de Madeiras, Editorial e
Grafica, e Diversos. As Industrias Extrativas, de Construgio Civil e
o0s servicos industriais de utilidade publica niic sio incluidos.

A agregaciio dos resultados é feita em funcio da natureza da em-
presa ¢ do produto. O primeiro critério permite uma classificacio
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per generos industriais (segundo o 1RGE), e pelas sesuintes 4reas
geograficas: Guanabara, Sio Paulo, Minas Gerais, Regiio Nordeste
¢ Regido Sul. No total da Industria de Transformacio, os géneros sio
ponderados pela sua participagio no valor adicionado da industria
rcgional e total. O segundo critério permite classificar os produtos
segundo sua utilizagdo em Bens de Gonsumo final, Consumo Interme-
didrio, Material de Constru¢io € Bens de Capital. Paralelamente, u
cada semestre, os questionarios vém acompanhados de alguns itens
adicionais, dentre os quais destaca-se a evolugio dos investimentos.
Fstes quesitos assumem alternadamente carater quantitativo ¢ quali-
tativo. Assim, na enquete relativa ao 1.¢ semestre de cada ano, pede-
sc -0 montante de investimentos realizados nos anos t-1 ¢ t-2, a
estimativa dos investimentos previstos para o ano t, a origem (em
percentagens) dos recursos efetivamente investidos em t1, e as apli-
cagdes (em percentagens) em t-1. No 3.9 rimesire, huscase uma
avaliagio ‘da execucdo dos planos de investimentos para o ano ¢,
através de diversos quesitos. As fontes ¢ aplicacbes no ano t-I
sdo ponderadas pelo investimento total em t-1, enquanto que o acom-
panhamento dos planos de investimentos é ponderado pelas vendas
totais. E interessante ainda observar que os questiondrios sobre in.
vestimentos sdo enviados as mesmas 3.000 empresas informantes da
produgio, porém o indice de respostas é mais baixo, situando-se cm
torno de 1.200.

A divulgagio e andlise dos resultados sempre abrangem as quatro
altimas sondagens realizadas, incluindo a que estiver sendo objeto
de apuragio. Os resultados sio publicados na revista Conjuntura
Heondmice da Fundagio Getulio Vargas, e distribuidos aos partici-
pantes da sondagem,

7 — Conclusao

Do que foi exposto nas Seces 5 e 6 constata-se que pouco tem sido
feito no Brasil, até o momento, quanto i utilizagio da sondagem
como instrumento de previsio ¢ andlise. Tradicionalmente a apura-
¢a0 e andlise dos resultados de uma enquete tém sido feitas de manei-
ra desvinculada das anteriores (em termos de comportamento tem-
poral sdo interligadas apenas as gquatro ultimas).
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Na verdade, tal procedimento justifica-se na medida em que a
utilizagio de métodos estatisticos mais sofisticados necessitam de
um numero razodvel de observagdes, requisito este que sé recente-
mente (no momento completam-se 27 trimestres) tem sido atendido.
Com vistas 4 ampla utilizacio dessa massa de informagdes vém-se
desenvolvendo, no Instituto Brasileiro de Economia, algumas pes-
quisas capazes de melhor prover de informacdes o setor industrial,
na tomada de decisGes.

Contudo, a importincia da sondagem pio se limita apenas 4 to-
mada de decisGes no plano microeconémico. Também no macroe-
condmico assume papel relevante, como é o caso do processo de
planejamento em estagios, do tipo enfocado por Tinbergen.'® Nessas
condicdes as informacbes conjunturais serviriam de instrumento atra-
vés do qual os planejadores poderiam sentir a reaclo dos empresd-
rios as medidas de politica econdimica, orientando-se guanto ao acerto
das mesmas ou i necessidade de revisdes.

10

J- Tinbergen, Central Planning (New Haven: Yale University Press, 1964) .
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